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WAWI konnte im Geschaftsjahr 2010/2011, das am 80dhdete, den Ausstol3 um 12% erhdhen. Die
Gesamttonnage, die an den Lebensmittelhandel welgekefert wurde, betrug tiber 15.000 Tonnen. Durc
Verbesserung der Produktivitat, insbesondere imp&@&kungsbereich, konnte die erhéhte Menge mit der
gleichen Mitarbeiterzahl von durchschnittlich cB0@ersonen gefertigt werden.

Sehr erfreulich fur das Pfalzer Unternehmen mintgitz in Pirmasens war die Entwicklung der Marken
WAWI ,Schoko-Reis" und ,Schoko-Wdlkchen* sowie ,Npp“ und ,Moritz, die alle zweistellig zulegten.
Im Méarz 2011 erhielt WAWI ,Schoko-Reis" von der lesismittelzeitung die Auszeichnung ,Top-Marke-
2011 in der Kategorie Puffreis und gehort damitdan besten Markenartikeln Deutschlands. Die 100 To
Marken erzielen durch nachhaltige Markenpflegeldiste Entwicklung innerhalb Ihrer Warengruppe (Basi
GFK Verbraucherpanel). Seit 30 Jahren verwendet WAW(die Originalrezeptur nur allerbeste Rohstpffe
die schonend verarbeitet werden. Hochster Anteibekdmmlich gesundem Reis, ausgewahlter Edelkakao
aus den besten Anbaugebieten und extrahelle Ethaliaii-Schokolade zeichnen ihn mit einem besonders
milden Aroma aus.

Vor drei Jahren hat WAWI die handgeschdpften ,Schdkdlkchen* als echte Innovation eingefiihrt. Diese
Jleichteste Schokolade der Welt" ist inzwischen Whtigen Handelsgruppen national gelistet undehizh
Geschaftsjahr 2010/2011 ein Umsatzwachstum von 38%@egensatz zur Puffreisschokolade die ein ssarke
Sud/Nord-Gefalle aufweist, erfreuen sich die ,Sawkolkchen” auch in Norddeutschland und in den neue
Bundeslandern gréRter Beliebtheit.

Die Markenklassiker ,Nappo“ und ,Moritz" konnten efifalls stark zulegen. Fiir beide Produkte konnge di
Distribution im deutschen Lebensmittelhandel auageébwerden. Dazu beigetragen hat auch die
Zusammenarbeit mit der Skilauferin Susanne Riediehsich seit letzten Winter fur ,Moritz—cool-chdate"

in Szene setzt. Fir die Produkte im Zuckerwarentieresind Preiserhéhungen zum Herbst leider
unvermeidlich. Zucker wird zum Oktober um 50% teunad Kokosdl notiert 70% Uber Vorjahresniveau.
Trotzdem werden ,Nappo“ und ,Moritz* fir die deutsn Konsumenten, wie in den letzten 80 Jahren auch,
attraktive SuRigkeiten mit gutem Preisleistungséknis bleiben.

Im Industriegeschéft besitzt die WAWI-AG eine Bétring von 25,1% an der Fuchs & Hoffmann GmbH,
Bexbach. Mehrheitlich gehort dieses Unternehmendesn 01. Januar 2010 zur Kriger-Gruppe, Bergisch
Gladbach. Fuchs & Hoffmann fertigte im Kalenderj&2010 35.000 Tonnen Kakaomasse und flussige
Schokolade und steigerte damit den Gesamtausstd®%m

Eine weitere Minderheitsbeteiligung von 25,1% h&_WI seit Juli 2010 an der Confiserie Coppeneur et
Compagnon GmbH in Bad Honnef. Dieses Unternehmetigtfehochwertigste Pralinen und Grand Cru
Schokoladen ausschlielich fir den Fachhandel, $-tatels sowie fir die Spitzen-Gastronomie. Besmde
stolz ist man auch auf die gute Zusammenarbeit afthansa. Seit vielen Jahren werden Coppeneumeral

in der First-Class der Fluglinie serviert. Dabeirdvidie Schokolade in einer eigenen Rdésterei von der
Kakaobohne aus gefertigt. Zur Verwendung kommt BEdel-Kakao von ausgewéhlten Plantagen aus
Ecuador, Dominikanische Republik, Madagaskar un@rah Auch wenn sich die Confiserie Coppeneur in
einem ganz anderen Marktsegment bewegt, ergebéindsich Chancen einer Zusammenarbeit, z. B. bei
Produktentwicklungen von WAWI. Aulerdem kann WAWUlrch seine weltweiten Aktivitdten das
Exportgeschaft von Coppeneur befliigeln.
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Im Ausland hat die WAWI-Gruppe Produktionsstatten Russland, Rumanien, China, Australien und
Kanada. Besonders erfolgreich waren im vergangdaén China und Kanada. Die chinesischen Produkte
werden hauptsachlich nach Australien und Nordaraegkportiert. Dabei handelt es sich um mit viel
Handarbeit dekorierte Hohlfiguren und Adventskatmdiuf dem chinesischen Markt ist Moritz-Eiskortfek
sehr beliebt, insbesondere zum Friihlingsfest iereattraktiven Geschenkdose. Nach der Ubernahme von
Jean Talon im Juni 2010, einem der fihrendstenfigoinénhersteller Kanadas, hat WAWI CAN den Umsatz
um 54% gesteigert. Die Vermarktung der Produktelgtfiiir Kanada ausschlieB3lich Uber den PartneaReg
Imports. Die Kunden in den USA werden dagegen tivek WAWI CAN betreut.

Zum 01. September 2011 kam Andreas Nickenig (48)gakchéaftsfihrender Gesellschafter zur WAWI-AG.
Herr Nickenig war zuvor 18 Jahre fUr Haribo tatigletzt als Marketing- und Vertriebsleiter. Somigénzt

er im Vorstand den bisherigen Alleinvorstand Dr.li&aMdiller. Wahrend Dr. Miller sich zuklinftig vegiskt
dem Bereich Finanzen und dem Uberseegeschéft miPdeduktionsstatten in Australien, China und Kanad
widmet, verantwortet Andreas Nickenig in ersterikidie Markenstrategie fur Nappo, Moritz-Eiskonfekid
WAWI Schoko-Reis und Schoko-Wdélkchen sowie das Rageschaft.



